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DESENVOLVIMENTO DO TURISMO RURAL NOS ANOS 1990 E
INICIO DO SECULO XXI

DEVELOPMENT OF RURAL TOURISM IN THE YEARS 1990 AND
BEGINNING OF THE 21ST CENTURY
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RESUMO:

Este artigo tem por objetivo abordar o desenvolvimento do turismo rural nos anos de 90 e inicio do
século XXI. Para tanto, fez-se uma pesquisa bibliogréfica onde se procurou identificar as dimensées
socioecondmicas e culturais do turismo rural, de modo a se considerar a valoriza¢do do espago rural
e 0s novos limites propostos para ele, como o incentivo a economia local, a valorizacdo das
manifesta¢gBes culturais e, como consequéncia, a busca de uma nova identidade para esse espaco.
PALAVRAS-CHAVE: Turismo Rural; Desenvolvimento; Mudancas.

ABSTRACT:

This article aims to address the development of rural tourism in the years 90 and beginning of the 21st
century. In order to do so, a bibliographic research was carried out to identify the socioeconomic and
cultural dimensions of rural tourism, in order to consider the valorization of the rural area and the new
limits proposed for it, such as encouraging the local economy, valuing Cultural manifestations and, as
a consequence, the search for a new identity for this space.
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01 — INTRODUCAO

Hodiernamente, a maioria das pessoas sofre o0 estresse gerado pela atual
conjuntura econdémica, a vida agitada nos centros urbanos, a correria do dia a dia, a
intensa competitividade no mercado de trabalho e toda uma série de situacbes que
fazem com que muitas procurem o descanso longe dessa rotina e correria diarias.
Com isso, cresceu, por muitos, a busca pelo Turismo Rural, home dado as
atividades de deslocamento de pessoas que vivem na area urbana e que se
deslocam para o espaco rural com a finalidade de praticar o turismo.

E nesse contexto que se percebe a necessidade de apontar algumas
consideracOes acerca das mudancas sofridas pelo Turismo Rural nos anos 90 e

inicio do século XXI.
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02 — TURISMO RURAL: DIMENSOES SOCIOECONOMICAS E CULTURAIS

Proprietarios de fazendas histéricas abrem as suas portas para receber

turistas que buscam por contato com o meio rural, valorizando e preservando a
maneira de se viver neste espaco. Segundo Almeida e Riedl (2000):

o turismo rural reserva aos interessados oportunidade de integracdo com o

meio rural produtivo, sendo uma nova forma de usufruir as férias ou

aproveitar o tempo livre. E importante lembrar que o ponto de destaque

deste segmento é a convivéncia com a lida dos animais e da terra, fazendo

com que o visitante participe, muitas vezes, das atividades da rotina do
homem do campo. (ALMEIDA; RIEDL, 2000, p. 264)

Os cenarios dos empreendimentos hoteleiros para desenvolvimento do
turismo rural podem ser fazendas desativadas, ex-coldnias de imigracdo que estédo
presentes em varios estados brasileiros e que recontam a histéria deste pais.
Segundo Beni (2001):

o Turismo Rural tem caracteristicas proprias bem definidas em termos de
permanéncia e utilizacdo de equipamentos, tanto podem apresentar
instalacbes de hospedagem de antigas coldnias de trabalhadores e
imigrantes dos distintos periodos agrarios no Brasil, bem como em sedes de
fazendas de casa do engenho do ciclo do café [...] quanto também em
propriedades modernas, complexos turisticos particularmente voltados a

turistas que buscam lazer recreacdes em atividades agropastoris. (BENI,
2001, p. 428)

O homem urbano encontrara nos hotéis-fazenda localizados junto as
propriedades rurais o contato com modos de vida simples, com a natureza, a
interacdo com outros povos, a valorizacao da cultura local.

Um produto ou roteiro de viagens elaborado para venda no mercado
consumidor de viagens para um lugar que oferte o destino Rural devera contemplar
e reunir atrativos. Segundo Almeida e Riedl (2000, p. 264), os atrativos do produto

rural podem ser agrupados em:

e Paisagem (considerar seus ambientes naturais, flora e fauna silvestres tipicas);
¢ Atividades Agropecuarias da propriedade, buscando interacdo e/ou observacéao;
e Cultura Local (a historia, habitos, costumes, dizeres e saberes);

¢ Atividades Recreativas (relacionadas com a vida no campo);
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e Gastronomia (considerar que a matéria-prima € cultivada e colhida no
empreendimento hoteleiro);
e Patrimdnio Cultural (destacar pecas, utensilios antigos da propriedade, resgatando

histéria da familia ou biblioteca com livros da regido).

O Turismo Rural pode fomentar viagens de turistas em espacos rurais
para passar dias de lazer com o objetivo de buscar as paisagens, cenas do dia a dia
no campo e o modo de viver do homem neste ambiente. Essas viagens, as vezes,
sdo realizadas por agéncias de turismo; na maioria das vezes, no entanto, €
realizada de forma independente.

Para o homem do campo é uma forma de empreender para aumentar a
sua renda mensal e se fixar em seu habitat, evitando o éxodo para cidades maiores
e, a0 mesmo tempo, uma forma de garantir sua sobrevivéncia, seja em pequenas,
médias ou grandes propriedades. Para o planejamento do Turismo Rural tomou-se
uma opcao viavel como solucdo de revezamento com areas turisticas em processo
de saturacao.

Entretanto, a auséncia de envolvimento entre a Comunidade e a Iniciativa
Privada dificulta o planejamento de acdes sociais que possam trazer beneficios
diretos das visitas dos turistas a populagéo local; podendo ocorrer disfuncéo social
nas familias, patologias no processo de socializacdo e desintegracdo da
comunidade. Os hoteleiros podem contribuir trabalhando em cooperacéao,
elaborando planos estratégicos para preparar a comunidade para receber o turista e
se relacionarem de forma que todos ganhem com o desenvolvimento da atividade
turistica. De acordo com o pensamento de Zimmermann (2004), € importante
ressaltar que:

Se a tendéncia é animadora, e despertam inUmeras possibilidades, ha
também a preocupacdo quanto a forma que este desenvolvimento se
processard. Pois de modo geral, nas areas rurais que encontramos 0S
ambientes mais frageis. Assim sendo, o planejamento turistico € um
instrumento para conduzir o desenvolvimento deste setor, de maneira a

minimizar os seus efeitos prejudiciais e maximizar os beneficios para a
economia e a sociedade local. (ZIMMERMANN, 2004, p. 2)
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Estes destinos, apesar de excelentes, bem estruturados e com bons
servigos, podem encontrar dificuldades quanto a rentabilidade caso a cidade a que
pertencam tiver problemas com seguranca, servicos de transportes inadequados,
taxistas e restaurantes precarios, servicos de apoio a promocdo de eventos
ineficientes e se as atracbes turisticas da cidade forem descuidadas e sem
acessibilidade ou até mesmo o artesanato regional for de baixa qualidade. De
acordo com Almeida e Riedl (2000), o meio rural precisa estar preparado para o
fluxo de turistas, cujos beneficios para o produtor e a comunidade receptora séo
inmeros, desde que saibam explorar esta atividade de forma sustentavel.

O Turismo rural precisa ser planejado de forma a preparar a comunidade
local para receber bem o turista. Os trabalhadores locais devem ser capacitados e
qualificados para terem prioridade diante da escolha de admissao de prestadores de
servigos turisticos para que estes se sintam integrados e beneficiados por esta
atividade.

E relevante que se trabalhe a percepcdo dos moradores quanto ao
entendimento de que os turistas planejaram e economizaram dinheiro para estarem
viajando, para gue nao se sintam revoltados diante das diferengas econémicas entre
seu povo e o turista. Para tanto, é importante a realizacdo de trabalhos de
conscientizacdo e de sensibilizacdo das pessoas que vivem no destino turistico
guanto a importancia de se valorizar a propria cultura e respeitar a cultura do outro,
a fim de conservar a identidade da comunidade e conservar suas raizes diante do

contato com culturas diferentes.

03 — A VALORIZACAO DO ESPACO RURAL PELO TURISMO

3.1 — A Realidade do Rural X Turismo

Alguns estudos recentes chamam a atencdo para uma série de
transformacdes no espaco rural em fungdo do estreitamento das relacbes entre
cidade e campo. Percebem-se dois eix0os principais que sustentariam essas
mudancas: o primeiro diz respeito a adocdo de praticas ndo agricolas no espaco

rural, como uma alternativa a agricultura dominante, ao éxodo rural e ao
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desemprego urbano. O segundo trata de um movimento decorrente da difusdo do
pensamento ambientalista (movimentos de reivindicacdo ecoldgica), aliado a
degradacéo das condicdes de vida (poluicdo atmosférica, visual e sonora, violéncia,
estresse) nas grandes cidades, suscitando um retorno e uma revalorizacdo da
natureza e das tradi¢ges locais por parte das populagdes urbanas.

Os dois aspectos mencionados estariam produzindo maior integragao
econdmica e social entre os universos rural e urbano e, consequentemente,
engendrando uma redefinicdo da antiga relacdo campo x cidade. As interpretacdes
dualistas sustentadas nas oposi¢cdes atrasado/moderno, passado/futuro,
tradicdo/modernidade, rural/urbano, ndo se enquadram mais no contexto
contemporaneo. Mais do que comparar 0 campo e a cidade — como realidades
dadas — é preciso examinar e compreender o intercambio frequente de informacoes,
valores e culturas entre universos culturais distintos, em localidades especificas.

Dentro deste contexto, Carneiro (1998) argumenta que:

a ruralidade ndo é mais possivel de ser defendida com base na oposicdo a
urbanidade. O rural e o urbano corresponderiam, portanto, a representacdes
sociais sujeitas a reelaboragcfes e ressemantizacdes diversas de acordo
com o universo simbdlico a que estao referidas. (CARNEIRO, 1998, p. 73)

Existe uma variedade de interpretacdes acerca da relacdo entre o rural e
0 urbano e seus respectivos significados. Os critérios para delimitar zona urbana
e/ou rural diferem muito, o que torna mais dificil realizar estudos para dissipar
dividas acerca dos conceitos rural e urbano. Segundo Tulik (2003) aqui se

observam trés grandes grupos:

- oposicao entre o rural e o urbano: consideram-se as atividades e fungbes
urbanas (industria e servicos) e as rurais (agropecuaria);

- tamanho e caracteristicas demograficas: observam-se 0 povoamento e a
populacdo abrangendo o volume total, a Populacdo Economicamente Ativa
(PEA), a distribuic@o espacial, a densidade demogréafica e as atividades dos
residentes.

- delimitacdo do perimetro urbano: é um critério politico-administrativo.
(TULIK, 2003, p. 45)
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Analisando esses aspectos, observa-se que as zonas urbanas e rurais
sao delimitadas pelas atividades e fun¢Oes que as caracterizam. A cidade concentra
determinadas funcbes como residéncias, centro politico-administrativo, centro
financeiro, industrias, servicos, etc. A area rural € caracterizada por atividades de
producdo primaria, como agricultura e pecuaria. Mesmo nessa concepg¢ao, os limites
entre urbano e rural ndo sdo absolutos nem rigidos. Coexistem espacos
intermediarios, onde o rural e o urbano se misturam. Nesse limite encontram-se
areas em processo de transicado do rural para o urbano, que séo as franjas urbanas.
Progressivamente, nas areas de grande expansao, o urbano invade o rural e novos
espacos intermediarios se definem. Assim, caracteristicas rurais permanecem
incrustadas no espaco urbano. O mesmo ocorre quando atividades e funcdes
tipicamente urbanas chegam ao espaco rural, demonstrando a dinamica
contemporanea.

Observando dois aspectos importantes para delimitacdo dos impactos do
turismo sobre a comunidade, devemos considerar que o0 aspecto objetivo caracteriza
de forma econdmica, onde é possivel acontecer o turismo em qualquer area seja ela
produtiva ou n&do, assim como no aspecto subjetivo tem-se os valores culturais
pautados, podendo-se ter uma sociedade verdadeiramente tradicional, assim como
uma comunidade envolvida e desenvolvida com valores morais e culturais da
sociedade moderna capitalista.

Uma associacdo entre os dois objetivos leva a observar que, com o
envolvimento da unidade produtiva bem estruturada com os valores da sociedade
moderna, tem-se a pequena comunidade com seus valores tradicionais jA ndo mais
em seu formato “nato”, mas sim uma comunidade readaptada as necessidades e
buscas de modernidade.

E notdrio que a preservacdo de valores tradicionais € menor nas fazendas
de grandes plantacdes. Entdo, considerando o desenvolvimento sustentavel do
turismo como uma concep¢dao da sociedade moderna do ponto de vista da
preservacgao de valores, o impacto negativo seria menor quando implementado junto
as unidades produtivas maiores.

Em outro aspecto, o campo esta vinculado a uma forma natural de vida

associada a inocéncia, paz e virtude simples, mas também, por vezes, ao lugar de
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atraso, ignorancia e limitacdo. No que se refere a cidade, a ela se associou a ideia
de centro de realizacbes — comunicacgao, sucesso profissional, luz, tendendo, por um
lado, ao progresso, a modernizacdo, ao desenvolvimento; mas por outro, ao
isolamento, barulho e ambicdo. Pode-se dizer que estes Ultimos aspectos tém
impulsionado um retorno ao campo, encarado como um ambiente capaz de
proporcionar uma qualidade de vida desejavel.

A atual valorizagdo do campo como reserva natural e cultural esta
associada a critica do processo de urbanizacdo e da ideia de progresso. Assim, as
novas representacbes das relagbes cidade/campo, produzidas pela sociedade
urbano-industrial, provocam uma inversao na hierarquia de valores. O campo passa
a ser valorizado em funcdo dos seguintes aspectos: ar puro, relacdes de
sociabilidade mais estreitas, seguranca, tranquilidade, contato mais proximo com a
natureza, preservagao da cultura e utilizacdo de praticas sustentaveis de agricultura.
A cidade passa a ser sinbnimo de crise — um meio sem paisagem nhatural — ao
contrario do rural, diretamente relacionado a paisagem natural, que deve ser
preservada para usufruto da populacao urbana.

Observa-se, pois, uma reconstrucdo urbana do campo, onde as
representacdes sobre o rural e o urbano deixam de ser elaboradas a partir de
categorias opositivas (atrasado/moderno) apoiadas, sobretudo, no ambito
econbmico, para se firmarem em valores de cunho ambiental e cultural. Essas
mudancas de valores e representacfes sobre o campo e a cidade as caracterizam
como realidades histéricas em transformacéo, tanto em si préprias quanto em suas
inter-relacoes.

Novas funcdes do rural respondem as necessidades da populacdo
urbana. O espaco rural foi alterado para um espaco de lazer complementar a cena
urbana. Nessa perspectiva, a vida no campo é transformada no ideal de vida
desejavel, diante da pressdo cotidiana e do isolamento individual ou familiar dos
grandes centros. Para os urbanos, o campo € um espago de lazer, e ndo de
producdo. Em alguns casos, as pessoas vindas de fora mantém uma agricultura de
entretenimento, ou seja, a producédo também ligada a satisfacédo, ao prazer de poder
se alimentar de produtos sem agrotoxicos e de estabelecer uma relacdo harmonica

com a terra. A rentabilidade econémica, neste caso, ocupa uma posi¢cao secundaria
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e a produgcdo € mais um passatempo, uma diversdo, e ndo um trabalho
essencialmente submisso as leis de mercado.

A nostalgia pelo rustico, entendido aqui como modelo de vida, estaria
estimulando novos investimentos no campo, por parte da populacdo urbana. As
novas representacbes e fungbes atribuidas ao espacgo rural fazem com que a
ruralidade esteja cada vez menos associada a producdo agricola, mas a um modo
de vida especifico no qual a natureza representa o principal papel, devendo assim
ser preservada e respeitada.

Observa-se a oposi¢cdo campo/cidade, a difusdo de estereotipos pautados
no olhar urbano sobre o rural. A andalise das representacfes sobre os dois universos
deve atentar para suas particularidades (rural como sinbnimo de natureza, por
exemplo), fato que pode acarretar uma interpretacdo simplista das relagdes sociais
gue aproximam o0 campo e a cidade.

Esse processo tem se caracterizado por um leque de simbolos e praticas
culturais contemporaneas, representadas por comida natural e alimentos integrais
como resgate do saudavel; parto natural e remédios caseiros, em detrimento da
medicina tradicional; emprego de 14, renda e algodao, ao invés de fibras artificiais;
antiguidades, no lugar de reproducdes; casas e armazéns restaurados preservando
0 passado, em uma nostalgica atracao exercicio pela tradicdo e pelo campo.

De acordo com Urry (1996), a nostélgica atracao exercida pela tradicédo e
pelo campo reflete, em parte, a atual desilusdo com elementos do “moderno”. O
autor cita o exemplo da Gré-Bretanha que, a partir do final do século XIX, comecou a
assistir um movimento de retorno e valorizagcdo do campo. O interesse em visitar 0
espaco rural estava nos equipamentos e maquinarios usados na agricultura e no
padrdo de vida camponés. No final da década de 1990, foram registrados oitocentos
museus com exposi¢cdes sobre o “universo rural’. Esses locais funcionam como
“fazendas de faz-de-conta”, com rodas de &agua, ferreiros, utensilios e objetos
antigos expostos como pecas de museus. Urry (1996, p. 90) refere-se a esse
processo de museificagdo como a aquisicdo de uma “cultura museolégica poés-

moderna”, na qual “quase tudo" pode tomar-se objeto de curiosidade para os

visitantes.
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A conservagdo de antigas maquinas, objetos e utensilios domésticos
deixam transparecer um desejo urbano de conservar a tradicdo responséavel pelo
"charme” do campo. Esses objetos, que até pouco tempo eram desprezados,
transformaram-se em objetos maravilhosos e dignos de serem conservados. H4 um
processo de valorizacdo dos bens materiais e simbdlicos, pois 0s objetos séo
destituidos de seu valor utilitario e deslocados, como objetos decorativos, para
pousadas, restaurantes ou acervo de museus.

Contrapondo a tal panorama, € interessante observar que, se por um
lado, existe valorizagdo de certos bens tipicos do meio rural, por outro existe um
processo espontaneo de modernizagéo por parte da populagéo local, que pode ser
percebido, por exemplo, através da adocdo de novos padroes de construcao,
abandono do uso do fogéo a lenha, do carro de boi, etc.

O caréter tipico (paisagem tipica, comida tipica, roupa tipica, linguajar
tipico) do meio rural conduz a um esteredtipo (a figura do “Jeca Tatu, do “Roceiréo”,
do “Caipira”) que é divulgado pelos meios de comunicagado e utilizado como uma
estratégia, tendo em vista a regeneracao econdémica e social.

Chama a atencdo o fato de o homem moderno estar perdendo suas
ligagbes com o ambiente de trabalho, a vizinhanca, a familia, que outrora ele
considerou edificante e, ao mesmo tempo, estar adquirindo um interesse pela vida
do campo, na qual ele pode comer a comida daquela regido, preparada no fogdo a
lenha, conversar com o pedo ou com o dono da fazenda aprender um pouco sobre
sua rotina e tomar o “leite ao pé da vaca”.

Dentro desse contexto, 0 meio rural est4 sendo associado cada vez mais
a um espaco de lazer, residéncia, investimento, distracdo e reproducdo social.
Seguindo a referida perspectiva, surgem novas modalidades de turismo (ecoturismo
e turismo rural, por exemplo) que fomentam o crescimento do setor de servigos no

campo, engendrando novas relagdes sociais e de trabalho no espaco rural.
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3.2 — Mudangas Ocorridas no Turismo Rural

A partir da segunda metade do século XX, o fenbmeno turistico expande-
se significativamente, em especial em funcdo dos seguintes aspectos: progresso
econdmico alcangado por alguns paises, incrementando e ampliando 0s recursos
financeiros de diversas classes sociais; promulgacgéo de leis trabalhistas a favor da
reducdo da jornada de trabalho e do incremento dos beneficios de férias; progresso
técnico-informacional (Internet, TV a cabo) despertando novos interesses em
conhecer outras culturas e paisagens; avanco no setor de transportes, possibilitando
uma maior mobilidade dos individuos; facilidades de crédito, em funcdo da
organizacao de pacotes de viagem, oferecidos pelas operadoras turisticas; difusédo e
promocao do lazer como um bem necessario para o ser humano. Os fatores citados
contribuiram para o que veio a ser chamado de “turismo de massa”, fenbmeno
caracterizado basicamente pelo deslocamento de um grande numero de pessoas,
para os mesmos lugares, na mesma época.

Em contraposicdo ao turismo de massa surge uma série de segmentos
alternativos de turismo em espacos nao urbanos, como ecoturismo, turismo de
aventura, turismo rural, pautados em caracteristicas como “fruicdo da natureza,
recuperacdo do equilibrio pessoal, procura por um lugar ndo massificado,
diferenciado, bucdlico, tranquilo e sem ruidos" (RODRIGUES, 1998, p. 115). O
ecoturismo requer, principalmente em funcdo da vulnerabilidade dos “destinos
naturais”, uma visitagdo realizada em pequenos grupos, com baixo impacto sobre o
meio ambiente.

O marketing do ecoturismo vende um produto que oferece, além de uma
natureza exuberante, a autenticidade das culturas locais. As operadoras turisticas
comercializam “esteredtipos” sustentados na simplicidade e rusticidade das
geragbes antigas, consideradas “auténticas”, valorizando-as e promovendo-as,
tomando como principal argumento “a critica a artificialidade do mundo urbano"
(RODRIGUES, 1998, p. 39). “O tradicional e o auténtico modo de vida do passado
deve ser resgatado para contrabalancar o artificialismo da vida urbana, baseado no
individualismo e, portanto, no isolamento” (RODRIGUES, 1998, p. 90).
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Tulik (2003), em uma oficina sobre Turismo Rural, realizada pela
Embratur em 1998, identificou que o turismo rural ndo era ordenado e pouco

desenvolvido. Assim, foi necesséria a elaboracdo de um novo conceito para o termo:

Turismo Rural é o conjunto de atividades turisticas, desenvolvido no meio
rural, comprometido com a produgdo agropecuaria, agregando valor a
produtos e servicos, resgatando e promovendo patrimdnio cultural e natural
da comunidade. (TULIK, 2003, p. 70)

Aqui se percebe que as diretrizes propostas, baseadas na necessidade
de melhoria da renda das familias rurais e na agregacdo de valor aos produtos
locais, leva a geracdo de empregos e a melhoria de renda buscando o
desenvolvimento local.

Tulik (2003) afirma que em 2002, foram realizadas outras oficinas visando
elaborar as Diretrizes Nacionais para o Turismo Rural, mantendo-se o conceito de
1998, somente reformulado em 2002. O conceito geral estabelecido foi: “Um
segmento do turismo que proporciona conhecer, vivenciar e usufruir as praticas
sociais, econémicas e culturais do meio rural de cada regido de forma sustentavel’
(TULIK, 2003, p. 74).

O mesmo autor observa que € um conceito genérico e abrangente, que
tem como principal mérito restringir o turismo rural propriamente dito as praticas
préprias do meio rural, excluindo outras modalidades que também ocorrem no
espaco rural.

Interessante citar a analogia feita por Tulik (2003, p. 80), que diz que ha
concordancia entre varios teéricos sobre o fato de que o Turismo em Espaco Rural
entendido como qualquer manifestacdo do turismo nessa area, enquanto Turismo
Rural deve estar relacionado, especificamente, ao meio e a producéo rural.

O turismo rural se diferencia do ecoturismo, basicamente, em funcao de
estar associado a estruturas eminentemente rurais, ou seja, Se sustenta nas
especificidades da vida rural, no estilo de vida camponés, na economia e na cultura
local. Uma das caracteristicas principais do turismo rural consiste em fomentar o
atendimento familiar, isto €, a recepcado dos hospedes vinculada a unidade familiar.

Este seria o grande diferencial dos sistemas tradicionais de hospedagem, no qual os
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turistas ficam confinados em quartos de hotéis e pousadas, distantes da rotina dos
agricultores locais.

O turista quer conhecer a gastronomia regional, com seus pratos a base
de carne de porco, feitos em fogdo a lenha; fartas em sobremesas caseiras feitas
com frutas fresquinhas colhidas no proprio pomar; masicas tipicas, trazidas pelas
sanfonas e violas ao pé de uma fogueira; casos que sdo contados de pai para filho e
narrados para os turistas nas noites caipiras, estimulando a fantasia do publico;
tradicionais festas e rituais rurais como a festa junina, congado e, por fim, atividades
como a ordenha e a lida com o gado, fazer queijos, biscoitos, paes, colheita manual
do café e da laranja, horta cheia de verduras frescas e sadias.

O jeito simples do homem do campo ndo passa despercebido pelo
interesse do turista, pois o caipira, como muitos dizem, possui uma cultura rica em
folclore, simplicidade, modo de tratamento das pessoas e felicidade muito diferente
do modo de vida urbano.

Segundo Zimmermann (1998),

a atividade do turismo rural deve estar em harmonia com as necessidades
da comunidade local, do turismo e do meio ambiente. Assim estara
garantida a sustentabilidade da atividade pelo equilibrio entre os elementos
culturais, ecolégicos e econdmicos. Ele observa ainda, que para que se
possa oferecer um produto que atenda ao consumidor, é necessario que o
produto obedeca a principios como atendimento familiar e preservacdo das
raizes, harmonia e sustentabilidade ambientais, autenticidade e

manutencdo da identidade, qualidade do produto e envolvimento da
comunidade local. (ZIMMERMANN, 1998, p. 115)

O turismo rural tem sido defendido e incentivado pelos érgéos privados e
publicos, inclusive pelo Governo Federal, através do PRONAF (Programa Nacional
de Fortalecimento da Agricultura Familiar), como uma oportunidade para aumentar e
diversificar a receita da producéo rural, além de contribuir para a manutencdo do
homem no campo. Em 1999, foi assinado no Ministério de Politica Fundiaria e
Agricultura Familiar, o Convénio de Cooperacdo Técnica e Integracdo de Acdes
entre 0o PRONAF e o PNMT (Programa Nacional de Municipalizac&o do Turismo)®.

' O PNMT era um dos programas da Politica Nacional de Turismo, da gestdo 1998 a 2002, de
responsabilidade do Ministério da Industria, do Comércio e do Turismo, através do Instituto Brasileiro
de Turismo — EMBRATUR. Faz parte de um processo de desenvolvimento turistico que prioriza a
conscientizacdo de populacdo para as ac¢Bes que serdo desenvolvidas no municipio, visando
crescimento do setor turistico.
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Entre os objetivos do convénio estd a ampliacdo de atividades nao-
agricolas, agregando renda a propriedade rural, por meio da comercializacdo de
produtos e servigos relacionados com o turismo e o artesanato.

O PRONAF possui uma linha de crédito que se destina ao apoio
financeiro aos agricultores familiares, para a realizacdo de investimentos — inclusive
em infraestrutura — que visem ao beneficiamento, processamento a comercializacao
da producdo agropecuaria ou de produtos artesanais, dentre outros, além da
exploracdo do turismo. Pode-se incluir ainda, nessas fun¢des: a implantacdo de
pequenas e médias agroindustrias, isoladas ou em forma de rede e a implantacao
de unidades centrais de apoio gerencial, nos casos de projetos de agroindustrias em
rede, para a prestacao de servicos de controle de qualidade do processamento, de
marketing, de aquisi¢ao, distribuicdo e comercializacdo da producéao.

De acordo com o PRONAF (BRASIL, 2004), servi¢os sao as atividades ou
renda ndo agropecuarias, relacionados com o turismo rural, com a producdo
artesanal, agronegécio familiar e com a prestacdo de servicos no meio rural, que
sejam compativeis com a natureza da exploracéo rural e com o melhor emprego da
mao-de-obra familiar.

Dentro das agbes desenvolvidas pela Emater-MG, foi estabelecido o
programa de Apoio Técnico no Agro turismo, em Minas Gerais, que tem como
objetivo geral:

Contribuir para o desenvolvimento sustentavel do agro turismo, como opg¢ao
de diversificacdo das atividades agricolas e ou ndo-agricolas, que incentiva

os produtores em sua permanéncia no meio rural, apoiando e fortalecendo a
agricultura familiar. (GUIMARAES, 1999, p. 184)

Apesar de as iniciativas governamentais e privadas incentivarem o
turismo rural como uma alternativa para o desenvolvimento local, a politica de
turismo em areas rurais €, segundo Rodrigues (1998, p. 120), inconsistente. Em
1994, a EMBRATUR langou o Manual Operacional do Turismo Rural. Contudo, o
documento ndo representa uma politica especifica para o turismo rural no pais. O
autor argumenta que uma das causas da inconsisténcia nas politicas de turismo no
meio rural consiste na propria definicdo de seu conceito. Nao ha um acordo entre as

definicbes de modalidades de turismo em espacos ndo-urbanos. A confusdo se
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justificaria também pela falta de clareza na definicdo de areas urbanas e rurais no
Brasil.

O ecoturismo, por sua vez, estabelece alguns componentes normativos
bem demarcados que estdo presentes na maioria de suas conceituacdes, dentre os
quais destacam-se: a conservacao do meio ambiente; a melhoria das condi¢cbes de
vida das populacdes locais; o envolvimento da populacdo local no processo de
desenvolvimento da atividade turistica; a utilizacdo sustentavel dos recursos naturais
e culturais; a harmonia no embate entre os turistas e o ambiente natural e rural,
incluindo a populacéo residente; o compromisso com a geracéo de beneficios para
as comunidades locais e para a economia regional (RODRIGUES, 1998 p.150). Uma
das tendéncias dessa normatizacdo do turismo consiste na criacdo de uma
associacdo de moradores que, tendo em vista o rapido crescimento da atividade
turistica, sdo incentivados por 6érgaos publicos e privados a se organizarem e a
participarem efetivamente no planejamento das acdes para o desenvolvimento do
turismo na localidade.

A questdo da participacdo e da autonomia assume um papel central no
discurso a respeito do desenvolvimento sécio espacial impulsionado pelo turismo.
Essa participacdo pressupde que as comunidades locais tenham autonomia para
gerir 0S seus projetos, ou seja, que a populacdo assuma o controle de seu
crescimento e desenvolvimento.

Um dos objetivos do PNMT era dotar os municipios de condicfes técnicas
para promover o desenvolvimento da atividade turistica, descentralizando as acfes
de planejamento e capacitando-os a elaborarem seu préprio plano de
desenvolvimento turistico. Além disso, a politica do turismo esta orientada para a
parceria entre 0 governo e a iniciativa privada, com énfase na descentralizacdo de
competéncias e responsabilidades, no fortalecimento institucional e na capacitagao
dos 6rgéos e empresas de turismo.

Dentro desta perspectiva, cabe ressaltar, no entanto, que o conceito de
participacdo local muitas vezes é confundido com modelos que apenas informam a
populacao sobre as ac¢des politicas. Aqui chama a atencao o fato de que o conceito
deve deixar claro a distincdo entre a participacdo ampla em todos os estagios do

processo de planejamento, implementacao e controle das agdes de desenvolvimento
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e a simples manipulagéo de recursos humanos para a implementagcéo de projetos,
programas ou planos turisticos, concebidos de fora e impostos a populacdo de forma
mais ou menos autoritaria.

Percebe-se que a populacdo local, dentro desse contexto, ndo €
estimulada a utilizar seu conhecimento e, com isso, ndo sabe como agir e qual o seu
verdadeiro papel no planejamento das ac¢bes locais. Em alguns casos, o nivel de
instrucdo é colocado como requisito fundamental para o engajamento efetivo no
processo de implementacéo e gestdo. Tal perspectiva inibe a atuacdo de alguns dos
nativos desestimulando-os a participarem das reunides e associagdes locais. Sabe-
se que o planejamento participativo requer um periodo de proposicdo maior, na
medida em que depende de um didlogo frequente com a populacdo local. A partir
desta discussdo e troca de informacgBes constante entre os moradores locais e 0s
técnicos do projeto seria viabilizada a efetiva participacdo de todos os atores sociais,
com suas respectivas necessidades, responsabilidades e interesses.

Um plano de atuac&o devera integrar um conjunto de acdes, diretrizes e
ideias discutidas em conjunto com a comunidade, para que os planejadores de
turismo possam identificar, dentro das especificidades da regido, o que deve ser
feito, o que pode ser feito e como pode ser feito. Para tanto, € necessaria a
construcdo de uma cultura civica, por meio da qual os nativos se sintam
corresponsaveis por aquilo que esta sendo estabelecido para o local onde vivem a

partir da apropriacdo tanto dos problemas quanto das potencialidades locais.

04 — NOVOS LIMITES PROPOSTOS NO ESPACO RURAL PELO TURISMO

4.1 — O Incentivo a Economia Local

De um modo geral, o beneficio mais evidente e defendido pelos nativos é
a geracao de alternativas de emprego, extra agricolas, para os membros da unidade
familiar. A atividade turistica propicia uma gama de novos servicos que podem ser
ocupados tanto pelas mulheres, quanto pelos jovens, que se encontram 0CiOSOS €

desanimados frente as poucas perspectivas geradas pela atividade agricola local.
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As alternativas de trabalho estimuladas pela exploracdo turistica
engendram uma nova dinamica de reproducédo social no cotidiano dos moradores. O
turismo € um fendmeno urbano que pode transformar radicalmente o centro de
interesse da sociedade rural, até entdo vinculada ao trabalho agrario que, por sua
vez, direciona a organizagdo da sociedade camponesa — da propriedade ao
parentesco — determina as relagBes sociais e as instituicdes, condiciona a pratica
religiosa e hierarquiza os valores no espaco rural. A atividade turistica, ao introduzir
novos servicos, sobretudo aqueles ligados a hospedagem e alimentacéo, transforma
significativamente o principio dessa organizacao.

A disperséo rural da sociedade urbana provoca uma especializacdo nao
agréaria do trabalho, alterando o antigo sistema de relagdes com o espaco, com a
familia e com a comunidade em geral. No que se refere a organizacdo familiar,
mesmo que a prépria familia se mantenha como base da mao-de-obra utilizada, o
domicilio e o lugar de atividade sdo dissociados, as fun¢fes tradicionais e a propria
arquitetura da casa, muitas vezes, sdo alteradas em funcdo da substituicdo das
atividades agricolas pelas atividades ligadas a hospedagem e recepc¢ao dos turistas.

A remuneracédo individualizada rompe com a nocédo de apropriacéo
coletiva dos rendimentos, contribuindo com a dissolucdo da unidade familiar. Os
nativos, que desejam e aguardam uma possibilidade de melhorar suas condi¢des de
vida, com o desenvolvimento da atividade turistica entram, de certa forma, num
movimento de promocao individual. O trabalho assalariado permite uma acumulagéo
individual que se toma o simbolo da autonomia, principalmente para os jovens, em
relagdo a autoridade familiar (CARNEIRO, 1998).

O turismo pode atrair inUmeros visitantes, fato que poderia ser positivo, na
medida em que requer diversos servicos que poderiam ser desenvolvidos pela
populacdo local. Por outro lado, essa nova perspectiva econdmica causa certa
apreensdo, uma vez que o processo pode estar relacionado a riqueza, a inovacao,
ao asfaltamento da estrada, a chegada do telefone, mas também a sujeira, a falta de
tranquilidade, aos precos altos, a especulagdo imobiliaria, ao conflito de diferentes
valores, a problemas sociais ligados ao uso de drogas, a exploracdo sexual e a
perda de tranquilidade da vida no campo. Um outro aspecto fundamental dentro da

relacdo turismo/comunidade receptora é o processo de assimilacdo e compreensao

Revista Brasileira de Gestdo e Engenharia — ISSN 2237-1664 Numero XV Trabalho 04
Centro de Ensino Superior de Sao Gotardo Jan-jun 2017 Paginas 66-87
http://periodicos.cesg.edu.br/index.php/gestaceengenharia periodicoscesg@gmail.com




82
NEVES, André Luiz Baeta. Desenvolvimento do Turismo Rural nos Anos 1990 e Inicio do Século XXI.

estabelecido pela frequente troca de valores, costumes e culturas entre os de dentro
— nativos — e os de fora, sejam eles turistas ou novos moradores.

No entanto, a chegada dos turistas pode fazer com que esse processo
tome proporcdes maiores, gerando uma série de adaptacdes vantajosas, positivas,
como também muitos conflitos e disputas. A atividade turistica parece romper com o
isolamento cultural no qual a comunidade se encontra durante muitos anos. Assim, o
turismo influencia a vida de toda uma comunidade que, até entdo, era em geral
muito pacata, sem novidades e, com a chegada dos turistas, os moradores podem
abrir seus horizontes e ter acesso a novos conhecimentos e culturas.

Ha um conjunto de atividades né&o-agricolas, como a prestacdo de
servicos (pessoais, de lazer ou auxiliares das atividades econémicas), 0 comércio e
a industria, que respondem cada vez mais pela nova dinamica populacional do meio
rural brasileiro. Em funcdo disso, ele ndo pode mais ser tomado apenas como 0
conjunto das atividades agropecuarias e agroindustriais. Ganhou, por assim dizer,
novas fungdes e outros tipos de ocupacgédo. Segundo o Projeto Urbano, do Instituto
de Economia da Unicamp de S&o Paulo, que vem trabalhando em pesquisas sobre a
nova estrutura do meio rural, algumas conclusdes sado de que o meio rural hoje se
enguadra nas seguintes categorias:

- Propiciar lazer nos feriados e fins de semana (especialmente as familias
de renda média/baixa que tém transporte préprio), através dos pesque-
pague, hotéis-fazenda, chacaras de fins-de-semana, etc.

- Dar moradia a um segmento crescente da classe média alta (condominios
rurais fechados nas zonas suburbanas) e das classes de rendas mais
baixas que ndo voltam diariamente para seus empregos urbanos.

- Desenvolver atividades de preservacao e conservacao da natureza.

- Abrigar um conjunto de profissdes tipicamente urbanas que estao
proliferando no meio rural em funcdo da urbanizagdo do trabalho rural
assegurada pela igualdade trabalhista obtida na Constituicdo de 1985

(motoristas de 6nibus para transporte de trabalhadores rurais, mecanicos,
contadores, secretérias, digitadores, trabalhadores domésticos).

Assim, ndo se pode dizer que o meio rural é hoje formado por apicultores

e se dedica atividades agrarias.
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4.2 — A Valorizagao das Manifestagdes Culturais

Um aspecto importante a ser considerado dentro da perspectiva de troca
de conhecimentos, valores e culturas decorrentes do encontro entre nativos e
turistas, € a manutencdo e a valorizagdo dos costumes e das festas tradicionais
realizadas pela comunidade local.

As comunidades ndo oferecem quase nenhuma opcéo de entretenimento;
entdo é necessario inventar outras maneiras de se divertir, seja mais informalmente,
através das festas, forrds, reunindo-se em torno de uma fogueira para contar
“causos’, etc, seja mais formalmente, por meio das cerimonias religiosas. A atividade
turistica propicia o desenvolvimento de novas formas de diverséo e lazer, as quais
dispersam a atencdo dos moradores para outras atividades, que nao
necessariamente estejam associadas a igreja®.

Os eventos organizados e incentivados pela Igreja continuam exercendo
um papel fundamental na rede de relagcdes comunitarias. Comparecer aos cultos, as
conferéncias, as procissdes, ainda representa uma das principais atividades de
lazer. As festas religiosas, crencas, lendas e historias populares funcionam como
uma forma de fortalecer a identidade coletiva e legitimar as instituicdes locais. Essa
legitimacéo, por sua vez, é fundamental para a transmissdo de valores para outras
geracbes e, consequentemente, para a afirmacdo da instituicio (BERGER,;
LUCKMANN, 1985, p. 41).

A partir do momento em que a comunidade entra no processo de
‘producado comercial de sua cultura”, ou seja, incentiva, promove e comercializa
espetaculos e atragdes para o “olhar do turista”, ela estaria contribuindo para o
enfraguecimento e/ou descaracterizacdo da historia e de certas caracteristicas e
particularidades do local (URRY, 1996, p. 91).

Ainda para o autor, a tradigdo é uma historia “falsificada” ou “artefatual” na
medida em que predomina o campo da “visualizagdo”, ou seja, a apresentacdo ao
visitante de um conjunto de artefatos (“reais” ou “manufaturados”) que encobrem as

especificidades e variedades locais. Assim, 0s turistas ndo vivenciam a realidade

A Instituicdo Religiosa, em pequenas cidades, sempre teve uma forte influéncia no cotidiano dos
moradores. Um padre representa um verdadeiro lider religioso e politico para a comunidade, sendo
respeitado e admirado pér todos.
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(distincdo entre realidade e representacdo), mas atracoes inventadas e produzidas
para exibicbes (URRY, 1996, p. 93-4).

Dentro desse contexto, pode-se dizer que o auténtico da atividade
turistica € um auténtico relativizado. Uma exibicdo pode conter certos elementos
histéricos e culturais originais, caracteristicos de um determinado local, como
também elementos elaborados a partir de imagens de televisdo, de revistas e do
préprio contato com a figura do turista, que carrega consigo todos os estilos,

novidades e simbolos das grandes cidades.

4.3 - A Buscade Uma Nova Identidade

O contato com os turistas produz um duplo processo que influenciara na
construcéo de uma identidade local. Por um lado, o individuo pode se reconhecer ou
se identificar com determinados aspectos de uma cultura e incorporar certos
elementos externos, sem que isto signifigue necessariamente uma
descaracterizacdo profunda da cultura local. Neste sentido, Carneiro (1998)
argumenta que:

A heterogeneidade social, ainda que produza uma situagdo de tensdo, ndo
provoca obrigatoriamente a descaracterizacdo da cultura local. Quando
aceita pela comunidade, a diversidade assegura a identidade do grupo que

experimenta uma consciéncia de si na relagdo com os de fora. (CARNEIRO,
1998, p. 58)

Por outro lado, os individuos podem se reconhecer como diferentes e
distinguir quais sdo as suas especificidades, que estdo sempre presentes,
independente do contato e das trocas com os turistas. De acordo com o autor, o
sentido de localidade sera tdo mais forte quanto mais consolidada for a identidade
do grupo, ou ainda, quanto maior for o sentimento de pertencimento a uma dada
localidade.

A atividade turistica proporciona, quase que em tempo integral, essa
valorizacdo do que € do outro. A populagcdo, ao entrar em contato com valores e
costumes diferentes dos seus tem a oportunidade de reconhecer, compreender e
valorizar a sua propria cultura. A identidade e a cultura local também podem ser

valorizadas, em detrimento das atitudes e comportamentos dos turistas. A partir do
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momento em que os moradores se sentem desrespeitados e ameacados pelos
turistas, suas posigoes tendem a se direcionar para um fortalecimento do sentido de
localidade e também de apego as tradi¢cdes locais.
Escreve Ruschumann (2003) que:
a falta de cultura turistica dos visitantes faz com eles se comportem de
forma alienada em relacdo ao meio que visitam — acreditam que nao tém
nenhuma responsabilidade na preservacdo da natureza e da originalidade
das destinacBes. Entendem que seu tempo livre é sagrado, que tém direito
ao uso daquilo pelo qual pagaram e que, além disso, permanecem pouco

tempo — insuficiente, no seu entender, para agredir o meio natural.
(RUSCHUMANN, 2003, p. 23)

A acao turistica, pode, por um lado, incentivar e promover antigos
costumes e culturas, funcionando como uma alternativa local tanto para o
fortalecimento das identidades locais como para adquirir lucros e investimentos. Nas
festas, celebracbes religiosas e manifestacdes culturais, os moradores tém a
oportunidade de se encontrar e estabelecer uma troca de compromissos e tarefas
que preenchem a vida da comunidade. O sentimento de responsabilidade e
dedicacdo a comunidade pode estabelecer sélidos vinculos entre as pessoas que ali
cresceram e, consequentemente, fortalecer a identidade grupal. A comunidade, ao
se reunir para organizar realizacdo das festas, estaria fortalecendo sua unidade e
integragao, assinalando uma maneira de reagrupar os moradores em torno de um
acontecimento préprio do local.

Questdes relativas ao resgate das tradicbes locais e a manutencdo da
cultura e da identidade local também podem ser observadas no discurso de
planejadores de turismo. A cultura local € encarada como uma matéria-prima
fundamental para o mercado turistico. O incentivo a construcdo de uma identidade
turistica — formada através da pesquisa, exploracéo, identificacdo e compreensao da
histéria, de lendas e crencas locais — funciona como um dos fatores mais
importantes referentes a competitividade do turismo.

Apesar da constru¢do de uma identidade turistica voltada principalmente
para o mercado, os conflitos e as mudancas ocasionadas pela exploracdo do
turismo suscitam uma série de situacdes que podem contribuir para o fortalecimento

da propria identidade local. Assim, festas e manifestacbes culturais podem
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representar um momento importante na afirmacéo da identidade, da solidariedade e
dos lagos de sociabilidade entre os nativos.

05 — CONCLUSAO

A proposta desse artigo foi abordar o desenvolvimento do turismo rural
nos anos 90 e inicio do século XXI.

Identificou-se que a valorizagdo do espaco rural como um ambiente
turistico requer mudancas tanto do espaco propriamente dito quanto dos moradores
locais. Nesse sentido, percebe-se que antigas fazendas, por exemplo, abrem suas
portas para aqueles que vém da cidade em busca de tranquilidade, paz, aconchego,
um local para fugir da correria da cidade, da rotina estressante, € o conceito de
“fugere urbem”, propalado pelos arcades. E os turistas precisam encontrar esse
espaco preparado para isso, que 0os moradores estejam conscientes dessa busca.
Assim havera reciprocidade: o turista busca o espaco rural para o turismo e o
espaco rural estara preparado para isso.

Assim, ndo basta somente abrir as portas do espaco rural, necessario que
se facam mudancas para receber esse turista. Uma analise das dimensdes
socioeconfbmicas e culturais do turismo rural evidenciam que a valorizacdo desse
espaco promove mudancas positivas quando bem estruturado, incentivando a

economia local e promovendo a valorizacdo das manifestacdes culturais.
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